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La decisi6n de trabajar sobre la identidad de nuestra
institucion tiene su germen en el andlisis desarrolla-
do mediante una metodologia de planificacién parti-
cipativa y gestion asociada, para el Plan de
Desarrollo Institucional (PDI 2009). Por medio de ese
documento la comunidad de La Universidad Nacional
de Entre Rios fij6 como ejes de trabajo prioritarios: el
fortalecimiento de la identidad institucional, la ma-
yor visibilidad de lLa UNER en el territorio provincial y
la integralidad orgdnica de la estructura universita-
ria.

Ratificando este propdsito se acordé en 2012 la adop-
cién y normalizacién del presente signo marcario de
Lla Universidad Nacional de Entre Rios.

Asi, esta guia constituye un estadio mas del mismo
proceso. Ha sido desarrollada a Los efectos de siste-
matizar la utilizacion de la marca en las comunica-
ciones internas y externas, homogeneizar aspectos
graficos de laimagen institucional y aunar esfuerzos
yrecursos para que la Universidad Nacional de Entre
Rios se presente como una unidad reconocible e iden-
tificable, con unavoz univoca, mas alla de la variedad
de actores institucionales involucrados, de los dife-
rentes tonos comunicacionales y de la propia com-
plejidad de nuestra institucion.

Pero esta voluntad compartida no es suficiente: laim-
plementacién de un sistema de identificacion visual
que integre y represente a la totalidad de la comuni-
dad educativa, requiere del acuerdo y compromiso de
cada uno de sus integrantes, mas alld de si se espe-
cializan en la comunicacién institucional o no.

Aunque esta propuesta se circunscriba al tratamiento de
Los aspectos graficos, no debemos perder de vista la nece-
sidad de un programa integral de comunicacion. Se debe
gestionar la comunicacién de un modo integral y trans-
versal, de modo que se permita trabajar con todas las
dreas y secretarias; de esta forma se obtendria una pro-
ductividad sinérgica en términos de imagen institucio-
nal.

Como expresa el Documento preliminar Sistema de iden-
tificacion visual de la Universidad Nacional de Entre
Rios: la comunicacién y su gestion deben ser reconside-
radas, no como un atributo adjunto o de asistencia, sino
como un aspecto medular, incorporado en todos Los pa-
sos de la gestion que permita una nueva modalidad de re-
lacionarnos intrainstitucionalmente y con el medio. (Ju-
lio de 2010).

Esta GUIA DE APLICACION GRAFICA no posee un caracter de texto cerrado, al menos en
dos aspectos: no se ajusta a la idea de completud ni a la de definitivo. Por el

contrario, contempla la necesidad de una actualizacion regular, a fin de incorporar
las modificaciones propias de la dinamica institucional y considerar las
necesidades —actuales y emergentes— de los distintos actores institucionales.




EL objetivo de este manual es normar el sistema de
identificacién visual de la Universidad Nacional de
Entre Rios y fijar criterios claros y precisos paralaim-
plementacién de la marca institucional y de las mar-
cas asociadas, correspondientes al subsistema
Unidades Académicas. Las pautas descriptas abar-
can la correcta aplicacion de Los signos identitarios
como asi también una serie de especificaciones técni-
cas para mantener constantes Los estandares de cali-
dady homogeneidad.

Se proyecta asi la identidad visual con la cual nuestra
Universidad se presentara en todos los eventos o ac-
ciones en las que participe. Sin embargo, si conside-
ramos la dinamica institucional, se hace necesario
pensar en la emergencia de muchas situaciones no
contempladas en la presente guia. Estas se incorpo-
raran paulatinamente, cuidando que su resolucién no
atente contra laintegridad del sistema.

Consecuentemente, y como medida de proteccion del
sistema identificatorio se prohibe el desarrollo de
marcas similares o sub-marcas en el ambito de la
Universidad o de las Facultades. Es decir, no podran
generarseidentificadores a partir de signos cuya mor-
fologia adopte las caracteristicas de la marca institu-
cional. Estas situaciones deben tramitarse en
ProTOCOLO Y CEREMONIAL y su disefio sera asumido por
el equipo encargado del desarrollo del sistema mar-
cario.

La normalizacion de los signos marcarios incluye los
usos permitidos y no permitidos y el modo de asociar

graficamente Lla marca con otras, internas o externas
al sistema.

Se expone también el desarrollo de un sistemareticu-
Llar comun, adaptable a la mayoria de los formatos a
disefar. Si bien la adopcién de una reticula modular
puede inicialmente resultar engorrosa —en especial
para aquellos casos en que los equipos de comunica-
cién no estén familiarizados con el lenguaje visual—
constituye una estrategia potente, tanto en relacién
con la racionalizacion del espacio disefiable y la ho-
mogeneizacién de un sinndmero de piezas graficas
producidas por distintos actores en distintos ambitos,
como en laregulacién de las dimensiones aceptables
paralamarcaen unacomunicacion grafica.

Finalmente se adjuntan ejemplos a los efectos deilus-
trar diferentes situaciones comunicacionales, en tan-
to cada mensaje cumple una funcién especifica en re-
Lacion a su contenido, pero a la vez conforma un con-
junto mayor que confiereidentidad a la institucion. En
general, aunque en las propuestas graficas se tome a
una determinada unidad académica, funciona para la
totalidad del subsistema.

Este documento es de uso interno de la UNER. Su circulacion fuera del ambito
institucional queda expresamente prohibida.

Consulte en su Unidad Académica con el personal asignado para la
implementacion de la marca.

Las situaciones que generen duda o ambigiiedad seran puestas a consideracion en
Protocolo y Ceremonial | Secretaria Privada.




Normalizacién de signos marcarios

Dada la magnitud y la complejidad organica de la
Universidad Nacional de Entre Rios, su sistema de
identificacion visual contempla ademdas de la
MARCA INSTITUCIONAL, una serie de MARCAS ASOCIATI-
VAS.

La MARCA INSTITUCIONAL se desarrolla a partir de
tres signos marcarios: marca base, sigla y
simbolizada, con sus correspondientes variables.

Las MARCAS ASOCIATIVAS se reservan para aquellas
entidades que surgen en el ambito de la universi-
dad y que guardan relacién con su quehacer, pero
funcionan en forma auténoma, pudiendo presen-
tarse a si mismas en diversas iniciativas fuera de
la institucion (Facultades, Programas de posgra-
do, Sistema Integral de Radios, Periddico, entre
otras).

En esta guia sé6lo se presenta el subsistema
Unidades Académicas, no obstante estan proyec-
tados otros subsistemas que, si bien se encuentran
en una etapa de desarrollo, conforman en
potencia el sistema marcario general.

\_/\/\/'\

Las marcas normalizadas en este documento estan registradas y su propiedad
intelectual, comercial y de uso pertenecen a la Universidad Nacional de Entre
Rios.
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SIGNOS MARCARIOS DE LA UNER

Signo marcario base

La Universidad tiene un signo marcario base, en el ™
. .. L -_— N
que aparece la denominacion completa de la institu-

o . . Universidad Nacional
cion: Universidad Nacional de Entre Rios. de Entre Rios

Las piezas de maxima jerarquia
deberan llevar la version base o
“pura” de la marca.

Signo marcario sigla

-

Elsistema marcario institucional contemplauna ver- = "
sién en la que la denominacién completa es reempla-

zada por la sigla UNER. Motiva este desarrollo el uso U N E R

generalizado de ésta, especialmente en la oralidad,

X EL uso de esta versién se
que ha generado La necesidad de otorgarle una forma

restringe a situaciones que no
visual. sean de maxima jerarquia
institucional, recomenddndose
en los casos en Los que el
espacio para su inclusién sea
reducido.

Signo marcario simbolizado

La version simbolizada de un isologotipo se obtiene

con la introduccion de un fondo contenedor. Adopta RN

Las caracteristicas formales del signo marcario sigla.
Todas las versiones . U N E R
descritasestan  EL aporte del fondo Le otorga mayor cuerpo y peso vi-
disponibles en los : : Iy
siguientes formatos: sual, ofreciendo un potencial notable de exhibicion de
JPG, Ai, PNGy PDF.  |a cromaticainstitucional.

Se aconseja su uso en

Consulte en su situaciones en las que la
unidad académica visibilidad esté comprometida, y
con el encargado de . -
administrarlas. para reproduccién en superficies

no convencionales.

los1
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La marca institucional se compone de una combina-
toria precisa entre el iso (olas) y el logotipo (forma vi-
sual que adquiere el texto), ya sea en cualquiera de
sus versiones. EL cuidado en preservar su morfologia,
contribuye a reforzar el potencial mnemotécnico de
la marca a la vez que facilita su recordacion e identifi-
cacion.

Ninguna de las tres versiones comprende una bajada,
es decir: no se adosada debajo del signo marcario la
denominacion de algunas de las entidades (areas, de-
partamentos...) que integran la estructura organiza-
cional. Estos datos no forman parte de lLa marca.

Como la marca base incorpora la denominacion juri-
dica de la Universidad, las piezas de maxima jerar-
quia institucional deben Llevar esta version. Se consi-
dera como de maxima jerarquia a las comunicaciones
y/o documentos emitidos por Los 6rganos de gobierno
de la Universidad, autoridades y dependencias del
Rectorado, por ejemplo: convenios, cartas de inten-
cion, resoluciones, ordenanzas, notas internas y ex-
ternas, invitaciones, etcétera.

El uso de esta marca base es obligatorio en Las comu-
nicaciones de maxima jerarquia institucional, pero no
estarestringido a ellas. Es decir, una comunicacion de
menor jerarquia también puede llevarlo, fundamen-
talmente en aquellos casos en que la circulacién del
mensaje y/o producto exceda potencialmente el ambi-
to de nuestraregion.

Eluso del signo marcario sigla se restringe a situacio-
nes que no sean de maxima jerarquia institucional y
buscadarrespuestaaunanecesidad planteada porin-
tegrantes de la comunidad universitaria, quienes han
sostenido que la denominacion UNER es mas comdin,
especialmente en la oralidad.

Graficamente, se recomienda para los casos en que el
espacio sea reducido, habida cuenta de que su estruc-
tura es sensiblemente mas cuadrada (7/5) que el sig-
no marcario base.

EL signo marcario simbolizado es una adaptacién del
isologotipo sigla para los casos en que la situacién de
visibilidad esté comprometida (por ejemplo sobre
una imagen fotografica). La idea de disponer de un
fondo contenedor normalizado surge a Los efectos de
que ante la necesidad de colocarlo sobre un fondo no
comenzaran a surgir distintas versiones.

Asi, el uso de estos dos Ultimos es indistinto y queda a
criterio de quien disefie el mensaje, teniendo en cuen-
ta que la version simbolizada Le otorga alta contun-
dencia visual, ofrece un mayor potencial de exhibi-
cién de la crométicainstitucionaly, morfolégicamen-
te, suproporcion es cuadrada.

En Los casos en que se utilice la versién sigla o simbo-
lizada, debe guardarse cuidado de que el texto
Universidad Nacional de Entre Rios aparezca en la co-
municacién. (Ver pautas de uso.)

1061
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PROPORCIONES

Senormalizan a continuacion Los signos marcarios de
Lla universidad a partir de un sistema de médulos regu-
lares a los efectos de establecer las relaciones pro-
porcionales entre ancho y alto, garantizar la integra-
lidad del signo grafico y evitar deformaciones que

atenten contralaimplementacién de la marca. iy
-_—

Universidad Nacional
de Entre Rios

Proporcién: 24 / 11

Relacién ancho / alto: 2,17

Tipografia:

Ronnia Basic Regular (Normal y Negrita)
Interlineado simple

(e T )
—N ™
IINIED
UINILKIN

Proporcién: 7 /5
Relacién ancho / alto: 1,4
Tipografia:

Ronnia Basic Regular
(Normal y Negrita)

La versidn simbolizada del signo marcario supone la
incorporacién de un cuadrado cuyos lados equivalen
al ancho de la marca mas el 10 % del mismo, aambos
Llados. Respecto de la disposicion vertical, el logo se
ubica centrado respecto del cuadrado que lo acoge.

10% a a 10% a
La curvatura en las esquinas del cuadrado se obtiene  Tipografia:
trazando un cuadrado virtual (del vértice hacia el inte- Ronnia Basic Regular
. . . (Normal y Negrita)
Todas las versiones  rior) correspondiente al 6% de la longitud del lado

descritas estan .
disponiblesenlos  del cuadrado. Posteriormente se traza desde el cen-

siguientes formatos:  trg de ese cuadrado un arco equidistante.
JPG, Ai, PNG y PDF.

Consulte en su
unidad académica
con el encargado de
administrarlas.

loz7]
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ZONA DE PROTECCION

Es importante que la marca no tenga interferencias,
para lo cual se considera un area de seguridad en la
que no se incluirdn elementos que puedan competir
consu lectura.

g -

Debe respetarse una area de guarda o zona de protec- = e
i i 3 g
cion, correspondiente al 15% del tamafio del alto del
signo marcario, que constituye el espacio minimo im- gn'é’ers'd;d Nacional
prescindible que debe guardarse y en el cual no po- _P e Entre Rios |:| 5%
dranintervenir otros elementos. B
Zona de proteccion:
15 % del alto del signo marcario

1 -
_—

UNER__

Zona de proteccién:
15 % del alto del signo marcario

gn g

SR

—_— N

UNER

Zona de proteccion:

15 % del alto del signo marcario

o8|
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VARIANTES

Morfologia del isologotipo

La ola que conforma el isologotipo se compone a par-
tir de tres cintas. Sin la denominacién textual institu-
cional puede utilizarse tanto en forma vertical como
horizontal.

Marca pie horizontal

La marca pie horizontal constituye una variante del
uso de la marca, con caracteristicas particulares. Si
bien estd pensada a partir de su ubicacién en la parte
inferior de la pagina impresa, puede hacerse extensi-
ble a otras modalidades.

El funcionamiento de la marca pie horizontal es radi-
calmente distinto al de Llas versiones base, siglay sim-
bolizada, ya que no tiene caracter de marca indepen-
dientemente, de modo que debe estar acompanada
por alguna de las versiones antes mencionadas (sal-
vo en material promocional como remeras, lapiceras,
entre otros).

Consecuentemente, es la (inica que puede combinar-
se con cualquiera de las otras marcas manteniendo
una distancia prudencial (no menor a dos médulos).

Ademas, al poseer un tono mas desestructurado pue-
de adoptar una disposicién vertical en el caso de la si-
gla. Obviamente este tipo de uso se restringe a situa-
cionesdeinformalidad.

|l

oy~ | | |
[T Ll T [ aimb]

Proporcién: 13/ 4
Relacién ancho / alto: 3,25

=== Universidad Nacional de Entre Rios

=="UNER

09|
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TIPOGRAFIA INSTITUCIONAL

La familia tipografica institucional es Ronnia. Las va-
riantes disponibles que posee se presentan a conti-
nuacion.

Ronnia Basic RG - Bold

abcdefghijklmianopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
12345678901i!¢?"$%&/()=@#\

Ronnia SB - Normal

abcdefghijklminopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890]i!¢?"$%&/()=@#)\

Ronnia EB - Extranegrita

abcdefghijklmAnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890[i'¢?"$%&/()=@#\

Ronnia RG - Normal

abcdefghijklmAnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890]i!¢?"S%&/()=@#\

Ronnia RG - Negrita

abcdefghijklminopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890]j'¢?"$%&/()=@#\

Envistasa la cantidad de licencias permitidas para el uso de la fa-
milia tipografica institucional, se sugiere que estén instaladas en
el dreaencargada de la comunicacion institucional, especialmen-
te de disefio gréfico. Se sugiere la utilizacion de esta familia para ti-
tulosy comunicaciones externas tales como afiches, tripticos, etc.

Se solicita especial discrecién en la distribucién de la tipografiaya
que lamismanoesdeuso libre.

Ronnia Basic RG - Normal

abcdefghijklminopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890[i'¢?"$%&/()=@#\

Ronnia LT

abcdefghijklmanopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890[i!1:?"$%8&/()=@#\

Ronnia SB - Seminegrita

abcdefghijklmanopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890]i!¢?"$%&/()=@#\

Ronnia EB - Extranegrita Italica

abcdefghijklminopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890(i'¢?"$%&/()=@#\

Ronnia RG - Normal Cursiva

abcdefghijklmanopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890]i!¢?"$%&/()=@#\

Ronnia RG - Negrita Cursiva

abcdefghijklminopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890]j'¢?"$%&/()=@#)\

1101
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TIPOGRAFIA SECUNDARIA

Para otros usos, especialmente de indole administra-
tiva, se definen como tipografias secundarias a las si-
guientes tipografias de circulacion Libre.

Georgia Normal

abcdefghijklmfinopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVW
XYZ1234567890|i!é?7$%&/()=@ #\

Georgia Negrita Cursiva

abedefghijklmnnopqgqrstuvwxy
ZABCDEFGHIJKLMNNOPQRST
UVWXYZ12345678901i!¢?”’$%&
/=@ #\

Arial Normal

abcdefghijklmfinopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVW
XYZ1234567890(i!¢?2"8%&/()=@#\

Arial Negrita

abcdefghijklmin

opgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNN
[i!

OPQRSTUV

WXYZ1234567890]j!¢?2”$%&/()=

@ #\

Calibri Normal

abcdefghijklmAnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXY
Z1234567890]i!¢?"$%&/()=@#\

Calibri Negrita

abcdefghijklminopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890[i'¢?"$%&/()=@#\

Calibridisponible en:
http://www.cufonfonts.com/es/font/12048/calibri

Arial disponibleen:
http://www.freefonts100.com

Georgia disponible en:
http://www.freefonts100.com

Georgia Normal Cursiva

abcdefghijklmfinopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVW
XYZ12345678901ilé?7$%&/()=@ #

Georgia Negrita

abcdefghijklmiinopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU
VWXYZ1234567890|i!é?7$%&/(
)=@#\

Arial Normal Cursiva

abcdefghijkiminopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVW
XYZ1234567890]|i!¢?2"8%&/()=@#)

Arial Negrita Cursiva

abcdefghijkimiAnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUV
WXYZ1234567890]|;!¢?78%&/()=

@#\

Calibri Normal Cursiva

abcdefghijklminopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890(i'¢?"$%&/()=@#\

Calibri Negrita Cursiva

abcdefghijklminopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890(i'¢?"$%&/()=@#\

1]
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CROMATICA INST!

La paleta primaria normalizada se compone de los

siguientes colores:

Pantone
3005 C

Sistema CMYK
89% C (Cian)
48% M (Magenta)
0% Y (Amarillo)
0% K (Negro)

Sistema CMYK
56% C (Cian)
0% M (Magenta)
7% Y (Amarillo)
0% K (Negro)

TUCIONAL

Sistema RGB
8% R (Rojo)
124% G (Verde)
205% B (Azul)

Sistema RGB
97% R (Rojo)
204% G (Verde)
231% B (Azul)

Color para web
0066CC

Color para web
#66CCFF

Pantone
Black 100 %

Sistema CMYK
0% C (Cian)

0% M (Magenta)
0% Y (Amarillo)
100% K (Negro)

112]

Sistema RGB Color para web
43% R (Rojo) #333333

41% G (Verde)

38% B (Azul)
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PALETA DE COLORES SECUNDARIOS

También se han seleccionado los siguientes colores
para usos secundarios:

382 C 528 C

Sistema CMYK Sistema RGB Color para web Sistema CMYK Sistema RGB Color para web
28% C (Cian) 186% R (Rojo) #99CC00 40% C (Cian) 173% R (Rojo) #9966CC

0% M (Magenta) 212% G (Verde) 56% M (Magenta) 115% G (Verde)

92% Y (Amarillo) 5% B (Azul) 0% Y (Amarillo) 196% B (Azul)

0% K (Negro) 0% K (Negro)

214 C 50 %

Sistema CMYK Sistema RGB Color para web Sistema CMYK Sistema RGB Color para web
0% C (Cian) 204% R (Rojo) #Cc0066 0% C (Cian) 149% R (Rojo) #999999
100% M (Magenta) 3% G (Verde) 0% M (Magenta) 148% G (Verde)

24% Y (Amarillo) 92% B (Azul) 0% Y (Amarillo) 146% B (Azul)

4% K (Negro) 50% K (Negro)

728 C

Sistema CMYK Sistema RGB Color para web

3% C (Cian) 214% R (Rojo) #Cc9966

27% M (Magenta) 171% G (Verde)

38% Y (Amarillo) 130% B (Azul)

8% K (Negro)

113]
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VERSION DOS TINTAS ESCALA DE GRISES

Esta version se obtiene con un 100 %y un 50% de tin-
tanegra.

-t ™

N N
Universidad Nacional Universidad Nacional
de Entre Rios de Entre Rios

UNER UNER

== Universidad Nacional de Entre Rios == Universidad Nacional de Entre Rios

====UNER ===2UNER

114]
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VERSION NEGATIVO

Fue disenada para su reproduccion sobre fondos oscu-
ros. Se desaconseja su incorporacién sobre planos de
color con forma.

(W )

Universidad Nacional
de Entre Rios

(W )

UNER

———" Universidad Nacional de Entre Rios

115]
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VERSION NEGATIVO
SOBRE CROMATICA INSTITUCIONAL

La adaptacién de la marca para su inclusién sobre la
cromadtica institucional se obtiene pasando a blanco
La tipografia y la/s ola/s del mismo tinte del fondo y
dejando ensu color original a larestante.

Las cintas delisologo nuncaintercambian sus colores
entreellas.

™
—_—

Universidad Nacional
de Entre Rios

e
—_—

UNER

x Universidad Nacional de Entre Rios

-

Universidad Nacional
de Entre Rios

-

UNER

~——~~— Universidad Nacional de Entre Rios
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VERSION MONOCROMATICA

Ante la posibilidad de unaimpresién a unatinta, y que
ésta no sea negra (en cuyo caso la marca deberia uti-
lizarse en escala de grises), se sugiere la utilizacién
de lamarca en negativo con un 50% de la tinta utiliza-
daparalacinta media.

L )
—_— e

Universidad Nacional
de Entre Rios

—_—n s

—_— N

UNER I35

x Universidad Nacional de Entre Rios
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MARCA PLUMA

La marca pluma permite laimpresion en cualquier ti-
po de soporte ya que no presenta distinciones tonales
(sean a partir de tintas o de tramas). Esta alternativa
se admite para aplicaciones directas tanto sobre pa-
pel como sobre materiales especiales, tales como cue-
ros, metales, telas, pulidos, brunidos, etc.

MARCA EN SELLO

En la elaboracién de originales para la fabricacion de
polimeros a utilizarse en sellos puede emplearse tan-
to la marca pluma como una combinacion de tramas
con las siguientes especificaciones:

-tramade 100 lineas

-tipografia: 100%

-azul: 60 %

- celeste: 20%

TAMANO MINIMO

El tamafio minimo ideal para la aplicacion del isolo-
gotipo en cualquiera de sus versiones es de 10 mm de
alto paraimpresién tradicional en papel.

Sin embargo, el mismo soporta hasta una reduccién
de 6,5 mm de alto para casos excepcionales.
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No modificar la
ubicacién del texto

No expandir

No cambiar la
orientacion

USOS NO PERMITIDOS

Los elementos que componen la marca no podran ser
modificados en Lo que respecta a su proporcién, mor-
fologia, tamafio relativo, composicién cromatica ni se
podra modificar las tipografias utilizadas (en tanto La
tipografia también es una forma). Para respetar la in-
tegralidad del signo marcario esimprescindible guar-
dar los siguientes recaudos:

s UNER

ey ™
-_—ThTY TN
L o S

deenrerios UNER

—

cion
W ersida 23
%‘é gotre R0 \)

A f"
INER

Z

Universidad Nacional

UNER

El uso vertical de la marca
solamente esta permitido en la
marca pie, especialmente en
materiales de cierta
informalidad.

No comprimir

No modificar la
distancia entre los
elementos

No cambiar
mindsculas /
mayUsculas

No modificar la
relacién isologo /
texto
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No modificar las
variaciones
tipogréficas

No introducir
elementos ajenos
(sombras,
iluminaciones,
efectos, ribete, etc)

No modificar la
cromatica

(™ )
_—

Universidad Nacional
de Entre Rios

[~ )
-_—

Universidad Nacional
de Entre Rios

(™
-_—T

Universidad Nacional
de Entre Rios

-l
—-_—~

Universidad Nacional
de Entre Rios

——

_—

Universidad Naclonal
de Entre Rios

-la™
_—TNT

Universidad Nacional
de Entre Rios

e

[ N |

Universidad Nacional
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No modificar la
familia tipografica

No difuminar

No modificar la
familia tipografica
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Estas consideraciones son
extensivas hacia las otras
versiones de la marca
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PAUTAS DE USO

Selecciondelaversion apropiada

Anivel general, la premisa a seguir en la seleccién del
signo marcario a utilizar se reduce a que las comuni-
caciones de maxima jerarquia deben Llevar la version
base o “pura” de la marca. Asi, el uso de la marca base
es obligatorio en las comunicaciones de maxima
jerarquia institucional, pero no esta restringido a
ellas.

Las versiones sigla y simbolizada se circunscriben a
situaciones que no sean de maxima jerarquia
institucional, y La seleccion de una u otra es indistinta
a priori, obedece a factores técnicos (visibilidad en
relacion al fondo) y de disefo (vinculacién con otros
elementos de la composicion).

Los aspectos vinculados a este item estan desarrolla-
dos con mayor amplitud en la pagina5.

En los casos en que se utilice la version sigla o
simbolizada, debe guardarse cuidado de que el texto
Universidad Nacional de Entre Rios aparezca en la
comunicacion de alguna de las siguientes formas:

-formando parte del texto de La comunicacién,
-incorporado al pie 0 “cierre" de la comunicacion o

- utilizando la marca pie horizontal (pag. 67)

Limites del sistema

Para una correcta implementacion del sistema de
identificaciéon visual, resulta importante evitar la
proliferacion de logotipos e isologotipos para las
distintas secretarias, areas, dependencias, departa-
mentos, catedras, proyectos, etc. de la Universidad
Nacional de Entre Rios (no correspondientes a algtn
sistema de Marcas asociativas).

No obstante ello, en aquellos casos extraordinarios
en que se defina institucionalmente la colocacion de
un logotipo de esas caracteristicas, deberd ubicarse a

la derecha o abajo del signo marcario de lLa UNER, con
una distancia de un médulo o mas, y en un tamaiio
similar.

Llegado a este punto es necesario retomar la
condicién expresada en relacion a que no se pueden
desarrollar marcas similares o sub-marcas (identifi-
cadores a partir de signos cuya morfologia adopte las
caracteristicas de lamarcainstitucional).

De la misma manera, la marca de la Universidad no
prevé la posibilidad de incorporarle "bajada": no esta
contemplado que se le adose el nombre de alguna de
las entidades que forman parte de la estructura
organizacional. Estos datos no forman parte de la
marca. Su inclusion se realiza en forma textual,
separada del isologotipo, guardando una distancia no
menor aun médulo.

Convivencia con otras marcas de la Universidad

En caso de que por una Unidad Académicay rectorado
o0 alguna secretaria de la Universidad, no correspon-
de lasumatoria de marcas en la comunicacion, sino la
colocacion de la marca mas general (Universidad) y
la descripcion textual de los actores institucionales
involucrados.

Convivencia con marcas externas

Se considera marcas externas a aquellas que no
guardan ninguna relacion con la institucién, en tanto,
la asociacion de éstas con la marca institucional
obedece sélo a fines especificos. La asociacion de la
marca institucional con terceros sélo serda posible
cuando no dafie la identidad e imagen de la institu-
cion y sea autorizada por la entidad competente y
para un fin especifico. Asi, en convenios, colaboracio-
nes y acciones organizadas conjuntamente con
organismos externos a la UNER, se colocaran las
marcas de acuerdo al orden jerarquico de las
instituciones, teniendo en cuenta la disposicion
arriba-abajo e izquierda-derecha, donde el primer
término es el de mayor nivel jerarquico, y asi sucesi-
vamente. (No se considera dentro de esta modalidad
jerarquicala marca pie horizontal)
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SUBSISTEMA UNIDADES ACADEMICAS

EL sistema marcario de la Universidad Nacional de EN consonancia con esto, resulta importante para

Entre Rios contempla la incorporacién de la denomi-  Una correcta implementacion del sistema de identifi-

nacién de las nueve unidades académicas a como mar- cacionvisual, evitar la proliferacion de logotipos eiso-
cas asociativas, a los efectos de que se sistematice su  L090tipos para las distintas secretarias, areas, depar-

uso y se provea de la posibilidad de que todas Las co- tamentos, catedras, etc. La posibilidad de generacion

municaciones visuales tengan un emisor univoco, a 9@ éstas debera ser contempladay autorizada por las

pesar de que empiricamente sean maltiples emiso- distintas unidades académicas.

res. Si la comunicacién efectivamente proviene de un am-

EL subsistema “Unidades académicas” se desarrollaa bito determinado, susceptible de ser manifestado, la

partir del Logo siglay posee también una versién sim- denominacién de éste deberia ir en forma textual, pre-
bolizada. ferentemente con la tipografiainstitucional, en Lo que

denominamos “cierre”.
as facultades pueden hacer uso de cualquiera de las

dos para sus comunicaciones de maxima jerarquia
(aquellas que firma el decano o su reemplazante). No
obstante, debe guardarse cuidado de que el texto “Uni-
versidad Nacional de Entre Rios" aparezca en algtn Lu-
gar de lacomunicacién: ya seaformando parte del tex-
to, del pie (cierre) de la comunicacién o utilizando la
marca pie (desarrollada en la pagina 9). Asimismo, si
asi Lo prefieren, esta la posibilidad de usar el signo
marcario base de la universidad con el texto del nom-
bre de lafacultad en el pie de la pagina.

Debe evitarse la superposicion de marcas de la insti-
tucion. Menos adn en el caso de una marca que inclu-
ya a la otra. Esta prohibicién se hace extensiva espe-
cialmente a la sumatoria de la marca universidad +
marca sigla con la denominacién de la facultad co-
rrespondiente. (ver pagina 66y sig.)

Si bien esta previsto el desarrollo de
otros subsistemas, el presente
manual sélo incluye el desarrollo de
la marca de las unidades
académicas.
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=== Facultad de
UNER Bromatologia

Z—- Facultad de Ciencias
UNER Agropecuarias

Z—=- Facultad de Ciencias
UNER de la Administracién

==~ Facultad de Ciencias
UNER de la Alimentacion

Z—=- Facultad de Ciencias
UNER de la Educacion

=~ Facultad de Ciencias
UNER de la Salud

==~ Facultad de Ciencias
UNER Econémicas

=—=- Facultad de
UNER Ingenieria

=== Facultad de
UNER Trabajo Social

2

2

{

UNER

{

UNER

2

2

2

2|

2
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Facultad de Ciencias
de la Salud

Facultad de Ciencias
Econdomicas

Facultad de
Ingenieria

Facultad de
Trabajo Social
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Senormalizaa continuacién la relacion entre el signo
marcario de las Unidades Académicas a Los efectos de
establecer la proporcionalidad ancho/alto, garanti-
zar laintegralidad del signo grafico y evitar deforma-
ciones que atenten contra la implementacién de la

PROPORCIONES

marca.

| ==== Facultad de
UNER Bromatologia
| : |

]x Facultad de Ciencias

UNER Agropecuarias
| a |

L
N

Facultad de Ciencias

'|UNER de la Administracién
| a

L
N

Facultad de Ciencias

'|UNER de la Alimentacién
| 2 |

=== Facultad de Ciencias

h IUNER de la Educacién

Relacién ancho/alto:
4,13

Tipografia:

Ronnia Basic Regular
(Normal y Negrita)
Interlineado simple

Relacién ancho/alto:
5,35

Tipografia:

Ronnia Basic Regular
(Normal y Negrita)
Interlineado simple

Relacién ancho/alto:
6,01

Tipografia:

Ronnia Basic Regular
(Normal y Negrita)
Interlineado simple

Relacion ancho/alto:
5,90

Tipografia:

Ronnia Basic Regular
(Normal y Negrita)
Interlineado simple

Relacién ancho/alto:
5,90

Tipografia:

Ronnia Basic Regular
(Normal y Negrita)
Interlineado simple

|
N

Facultad de Ciencias

h IUNER Econémicas

:|
h

Facultad de

UNER
|

e
S S

Ingenieria
a |

Facultad de Ciencias

”PNER

:|
h

UNER Trabajo Social
| : |

de la Salud

Facultad de
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Relacion ancho/alto:
5,90

Tipografia:

Ronnia Basic Regular
(Normal y Negrita)
Interlineado simple

Relacién ancho/alto:
3,69

Tipografia:

Ronnia Basic Regular
(Normal y Negrita)
Interlineado simple

Relacion ancho/alto:
5,90

Tipografia:

Ronnia Basic Regular
(Normal y Negrita)
Interlineado simple

Relacién ancho/alto:
4,20

Tipografia:

Ronnia Basic Regular
(Normal y Negrita)
Interlineado simple
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Senormalizaa continuacién la relacion entre el signo

marcario simbolizado de las Unidades Académicas.

2

Facultad de
Bromatologia

2|

)

a |

Facultad de Ciencias

Agropecuarias

2|

)

a

Facultad de Ciencias

de la Administracion

2|

Facultad de Ciencias
de la Alimentacion

2|

)

Facultad de Ciencias
de la Educacion

Relacién ancho/alto:
3,00

Tipografia:

Ronnia Basic Regular
(Normal y Negrita)
Interlineado simple

Relacién ancho/alto:
3,84

Tipografia:

Ronnia Basic Regular
(Normal y Negrita)
Interlineado simple

Relacién ancho/alto:
3,91

Tipografia:

Ronnia Basic Regular
(Normal y Negrita)
Interlineado simple

Relacion ancho/alto:
3,84

Tipografia:

Ronnia Basic Regular
(Normal y Negrita)
Interlineado simple

Relacién ancho/alto:
3,84

Tipografia:

Ronnia Basic Regular
(Normal y Negrita)
Interlineado simple

2

Facultad de Ciencias

de la Salud

2

Facultad de Ciencias

Econémicas

2|

Facultad de
Ingenieria

2|

a |

Facultad de
Trabajo Social
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a |

Relacion ancho/alto:
3,84

Tipografia:

Ronnia Basic Regular
(Normal y Negrita)
Interlineado simple

Relacién ancho/alto:
3,84

Tipografia:

Ronnia Basic Regular
(Normal y Negrita)
Interlineado simple

Relacion ancho/alto:
2,68

Tipografia:

Ronnia Basic Regular
(Normal y Negrita)
Interlineado simple

Relacién ancho/alto:
3,05

Tipografia:

Ronnia Basic Regular
(Normal y Negrita)
Interlineado simple
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La convivencia entre el isologotipo de la UNER y el
texto con la denominacion de las distintas unidades
académicas se sistematiza a partir de un sistema de
médulos regulares, manteniendo la relacion sefala-

daacontinuacion:

= e

EHH’—” EEH HHHHHH7 FaCLlltadde

ndnsmaannz ) Bromatologia: 11 x 46

= s R e ARt m aasssaee

e TG § o - ciencias .
-H = Jam Facultad de Ciencias Fin H HHHHH Facultad de Ciencias
ndEdankunk m Agropecuarias: 11 x 59 - ﬁﬁ FHHHH Econdmicas: 10 x 59

Facultad de Ciencias de
Lla Administracion:

Facultad de Ingenieria:

=== Facultad de Ciencias
HarF

i (i

10 x 61 o 11x 41
T R e T R R
~, fae S I st e
2 Etdadutiaudabatinutcd Pﬁmi#ﬁf Facultad de Ciencias de s2Es Stdsdsatanisatatincad ‘Hﬂﬁkt‘s Facultad de Ciencias de
| a ﬁ%; ﬁfi la Alimentacién: 10 x 59 = a { Eeeaees! la Salud: 10 x 59
. RS ATH

— F@Eﬁ%tzﬂ!wn iencias Facultad de Ciencias de

L%

Facultad de Trabajo
Social: 11 x 47

rr
=i
B

ER dela Educacion: la Educacién: 10 x 59 i
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20%m

médulo = 20 %

20%m

médulo =20 % h

20% m

médulo =20 % h

20% m

médulo =20 %

20%m

mddulo =20 % h

0 B A A

o
D&
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La convivencia entre el isologotipo simbolizado de la
UNERYy el texto con la denominacion de las distintas
unidades académicas se sistematiza a partir de un
sistema de médulos regulares, manteniendo la rela-

cion sefaladaa continuacién:

M

L"}
(1>

[(°]

iy

[

=

o

[

Reticula de 5 x 15
médulos regulares

Reticula de 5 x 20
médulos regulares

Reticula de 5 x 20
madulos regulares

Reticula de 5 x 20
médulos regulares

Reticula de 5 x 20
médulos regulares

20%m

médulo = 20 %

20% m

médulo =20 % h

20% m

médulo = 20 %

20% m

mddulo =20 % h
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Reticula de 5 x 20
médulos regulares

Reticula de 5 x 20
médulos regulares

Reticula de 5 x 14
médulos regulares

Reticula de 5 x 16
médulos regulares
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ZONA DE PROTECCION

Es importante que la marca no tenga interferencias,
para lo cual se considera un area de seguridad en la
que no se incluiran elementos que puedan competir
consu lectura.

Debe respetarse un area de guarda o zona de protec-
cion, correspondiente al 15% del tamano del alto del
signo marcario, que constituye el espacio minimo
imprescindible que debe guardarse.

h === Facultad de
UNER Bromatologia

UNER Agropecuarias

j === Facultad de Ciencias

| === Facultad de Ciencias
_|IUNER de La Administraci6

UNER de la Alimentacién

j == Facultad de Ciencias

;I =~ Facultad de Ciencias

UNER de la Educacién

UNER Econémicas

;I === Facultad de Ciencias

|| === Facultad de
UNER Ingenieria

UNER de la Salud

;I === Facultad de Ciencias

|| === Facultad de
UNER Trabajo Social
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Es importante que la marca simbolizada no tenga
interferencias, para lo cual se considera un area de
seguridad en la que no se incluiran elementos que
puedan competir con su lectura.

Debe respetarse un area de guarda o zona de protec-
cion, correspondiente al 15% del tamano del alto del
signo marcario, que constituye el espacio minimo
imprescindible que debe guardarse.

Facultad de
14 Bromatologi

15%,

Facultad de Ciencias
14 Agropecuarias

15%,

Facultad de Ciencias
14 de la Administracion

15%h

Facultad de Ciencias
14 de la Alimentacion

15%h

Facultad de Ciencias
14 de la Educacion

15%h

15%,

15%h

15%h

15%h
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Facultad de Ciencias
Econémicas

Facultad de
Ingenieria

Facultad de Ciencias
de la Salud

Facultad de
Trabajo Social




CROMATICA INST!
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TUCIONAL

La paleta primaria normalizada se compone de Los

siguientes colores:

Pantone
3005 C

Sistema CMYK
89% C (Cian)
48% M (Magenta)
0% Y (Amarillo)
0% K (Negro)

Pantone
305 C

Sistema CMYK
56% C (Cian)
0% M (Magenta)
7% Y (Amarillo)
0% K (Negro)

Sistema RGB
8% R (Rojo)
124% G (Verde)
205% B (Azul)

Color para web
0066CC

Sistema RGB
97% R (Rojo)
204% G (Verde)
231% B (Azul)

Color para web
#66CCFF

PALETA DE COLORES SECUNDARIOS

Se sugiere que cada unidad académica defina un color
especifico para su uso en las comunicaciones.

Esta seleccion debe contemplar el contraste y la opo-
sicién cromatica entre éste y Los colores instituciona-
lesdela Universidad.

A los efectos de otorgarle continuidad
al proceso, se sugiere que el color
seleccionado sea aprobados por

el Consejo Directivo de la Unidad
Académica correspondiente.

Pantone
Black 100 %

Sistema CMYK
0% C (Cian)

0% M (Magenta)
0% Y (Amarillo)
100% K (Negro)

Black
50 %

Sistema CMYK
0% C (Cian)

0% M (Magenta)
0% Y (Amarillo)
50% K (Negro)
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Color para web
#333333

Sistema RGB
43% R (Rojo)
41% G (Verde)
38% B (Azul)

Sistema RGB
149% R (Rojo)
148% G (Verde)
146% B (Azul)

Color para web
#999999



VERSION DOS TINTAS

=== Facultad de
UNER Bromatologia

=== Facultad de Ciencias
UNER Agropecuarias

*== Facultad de Ciencias
UNER de la Administracion

=22 Facultad de Ciencias
UNER de la Alimentacion

=2 Facultad de Ciencias
UNER de la Educacion

=== Facultad de Ciencias
UNER de la Salud

=22 Facultad de Ciencias
UNER Econémicas

=== Facultad de
UNER Ingenieria

=== Facultad de
UNER Trabajo Social

T T~ T

2}

2}

}

UNER

}

UNER

¢

UNER

g

UNER

)

UNER

3

3
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Facultad de
Bromatologia

Facultad de Ciencias
Agropecuarias

Facultad de Ciencias
de la Administracion

Facultad de Ciencias
de la Alimentacion

Facultad de Ciencias
de la Educacion

Facultad de Ciencias
de la Salud

Facultad de Ciencias
Econdmicas

Facultad de
Ingenieria

Facultad de
Trabajo Social



ESCALA DE GRISES

Esta version se obtiene con un 100 %y un 50% de tin-
tanegra.

=== Facultad de Facultad de
UNER Bromatologia U]\|314 Bromatologia

Hi

Facultad de Ciencias
Agropecuarias

=== Facultad de Ciencias
UNER Agropecuarias

Hi

UNER

Facultad de Ciencias
de la Administracion

*== Facultad de Ciencias
UNER de la Administracién

Hi

Facultad de Ciencias
de la Alimentacion

=22 Facultad de Ciencias
UNER de la Alimentacion

Hi

UNER

== Facultad de Ciencias Facultad de Ciencias
UNER de la Educacién U334 de la Educacion

Hi

=== Facultad de Ciencias Facultad de Ciencias
UNER de la Salud UI\[334 de la Salud

Hi

=22 Facultad de Ciencias
UNER Econémicas

Facultad de Ciencias
Economicas

.

=== Facultad de
UNER Ingenieria

Facultad de
Ingenieria

Hi

=== Facultad de
UNER Trabajo Social

Facultad de
Trabajo Social
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Fue disenada para su reproduccion sobre fondos oscu-
ros. Se desaconseja su incorporacién sobre planos de

VERSION NEGATIVO

color conforma.

Facultad de
Bromatologia

Facultad de Ciencias
Agropecuarias

Facultad de Ciencias
de la Administracion

Facultad de Ciencias
de la Alimentacion

Facultad de Ciencias
de la Educacion

Facultad de Ciencias
de la Salud

Facultad de Ciencias
Econdmicas

Facultad de
Ingenieria

Facultad de
Bromatologia

Facultad de Ciencias
Agropecuarias

Facultad de Ciencias
de la Administracion

Facultad de Ciencias
de la Alimentacion

Facultad de Ciencias
de la Educacion

Facultad de Ciencias
de la Salud

Facultad de Ciencias
Econémicas

Facultad de
Ingenieria

=== Facultad de

UNER Trabajo Social

Facultad de
Trabajo Social
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Facultad de
Bromatologia

Facultad de Ciencias
Agropecuarias

Facultad de Ciencias
de la Administracion

Facultad de Ciencias
de la Alimentacion

Facultad de Ciencias
de la Educacion

Facultad de Ciencias
de la Salud

Facultad de Ciencias
Econdomicas

Facultad de
Ingenieria

Facultad de
Trabajo Social
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VERSION NEGATIVO
SOBRE CROMATICA INSTITUCIONAL

La adaptacién de la marca para su inclusion sobre la  dejando en su color original a la restante. Las cintas
cromatica institucional se obtiene pasando a blanco  del isologo nunca intercambian sus colores entre
la tipografia y la/s ola/s del mismo tinte del fondoy  ellas.

Facultad de
Bromatologia

Facultad de Ciencias
Agropecuarias

Facultad de Ciencias
de la Administracion

Facultad de Ciencias
de la Alimentacion

Facultad de Ciencias
de la Educacion

Facultad de Ciencias
de la Salud

Facultad de Ciencias
Economicas

Facultad de
Ingenieria

Facultad de
Trabajo Social
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—~~—" Facultad de
UNER Bromatologia

—~—" Facultad de Ciencias
UNER Agropecuarias

~~" Facultad de Ciencias
UNER de la Administracién

~ " Facultad de Ciencias
UNER de la Alimentacion

~ " Facultad de Ciencias
UNER de la Educacién

~~" Facultad de Ciencias
UNER de la Salud

~ " Facultad de Ciencias
UNER Econémicas

==~ Facultad de
UNER Ingenieria

~—~—" Facultad de
UNER Trabajo Social
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Ante la posibilidad de unaimpresién aunatinta,y que la marca en negativo con un 50% de la tinta utilizada
ésta no sea negra (en cuyo caso la marca deberia utili- paralacinta media.
zarse en escala de grises), se sugiere la utilizacién de

VERSION MONOCROMATICA

Facultad de
Bromatologia

Facultad de
UNER R:IGIL B GTE

Hi

i~~~ Facultad de Ciencias
UNER %I ILTEGED

Facultad de Ciencias
Agropecuarias

i~~~ Facultad de Ciencias
(W\[3:d de la Administracion

Facultad de Ciencias
de la Administracion

Facultad de Ciencias
UNER REEV G ED)

Facultad de Ciencias
de la Alimentacion

Hi

=~ Facultad de Ciencias
UNER RCEAER LT

Facultad de Ciencias
de la Educacion

=~ Facultad de Ciencias
UNER ReEAERETT

Facultad de Ciencias
de la Salud

Facultad de Ciencias
Economicas

Facultad de Ciencias
UNER BSOS

Hi

Facultad de
Ingenieria

Facultad de
Ingenieria

2}

Facultad de
UNER Trabajo Social

=~~~ Facultad de
UNER RcUETRITEE]S
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La marca pluma permite laimpresion en cualquier ti- se admite para aplicaciones directas tanto sobre pa-
po de soporte ya que no presenta distinciones tonales pel como sobre materiales especiales, tales como
(sean a partir de tintas o de tramas). Esta alternativa  cueros, metales, telas, pulidos, bruiidos, etc.

MARCA PLUMA

=== Facultad de I~~~ Facultad de

UNER Bromatologia W\[3118 Bromatologia
=== Facultad de Ciencias ==~ Facultad de Ciencias
UNER Agropecuarias UI\1314 Agropecuarias
=== Facultad de Ciencias —~—1 Facultad de Ciencias
UNER de la Administracién U\[3:8 de la Administracion
=== Facultad de Ciencias == Facultad de Ciencias
UNER de la Alimentacion IM1338 de la Alimentacion
=== Facultad de Ciencias —~—1 Facultad de Ciencias
UNER de la Educacion (U\[3:4 de la Educacion
=== Facultad de Ciencias ==~ Facultad de Ciencias
UNER de la Salud (U\[3:8 de la Salud

=== Facultad de Ciencias —~—1 Facultad de Ciencias
UNER Econémicas UJ\[3:d Econémicas

=== Facultad de === Facultad de

UNER Ingenieria UI\13:4 Ingenieria

=== Facultad de —=——] Facultad de

UNER Trabajo Social UI\1314 Trabajo Social

w
N
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En la elaboracion de originales para la fabricacién de
polimeros a utilizarse en sellos puede emplearse tan-
to la marca pluma como una combinacién de tramas
con las siguientes especificaciones:

MARCA EN SELLO

-tramade 100 lineas
- tipografia: 100%
-azul:60%

- celeste: 20%

TAMANO MINIMO

El tamafio minimo ideal para la aplicacion del isolo-
gotipo en cualquiera de sus versiones es de 10 mm de
alto paraimpresién tradicional en papel.

Sin embargo, el mismo soporta hasta una reduccion
de 6,5 mm de alto para casos excepcionales.

=== Facultad de Ciencias

UNER de la Salud

10 mm

10 mm

L ___1 Facultad de Ciencias
UIN[3: de la Salud
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Los elementos que componen la marca no podran ser
modificados en Lo que respecta a su proporcién, mor-
fologia, tamafio relativo, composicién cromatica ni se
podra modificar las tipografias utilizadas (en tanto La
tipografiatambién es unaforma). Pararespetarlain-
tegralidad del signo marcario esimprescindible guar-
dar los siguientes recaudos:

USOS NO PERMITIDOS

No cambiar === ACULTAD DE CIENCIAS No modificar la == Facultad de Ciencias
mindsculas / UNER AGROPECUARIAS relacién isologo / UNER Agropecuarias
mayusculas texto
= FACULTAD DE CIENCIAS S Focuttad de Cionc
NN[Z:] AGROPECUARIAS UNER [ o
No modificar las === Facultad de Ciencias No modificar la Facultad de Ciencias

variaciones
tipograficas

No modificar la
familia tipogréfica

No expandir

UNER Econémicas

=<1 Facultad de Ciencias
UI\13:8 Econdmicas

=== Facultad de Ciencias

UNER de la Salud
L ___J Facultad de Ciencias
U]\[33d de la Salud

=== Facultad de Ciencias

UNER de la Salud

=21 Facultad de Ciencias
BI\14:8 de la Salud

e

Facultad de Ciencias

ubicacién ni la
alineacion del
texto

de la Salud

UNER

e
—_———

UNER

Facultad de Ciencias

No comprimir

No difuminar

de la Salud

===
UNER

Facultad de Ciencias

de la Salud

22 Facultad de Ciencias
UNER de la Alimentacion

-1 Facultad de Ciencias
W\[3:] de la Alimentacion

2N Facult

UNER de la Administracién UNER Trabajo

Facyltad de

=2l Facultad de Ciencias
(UN\[33d de La Administracién
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No modificar la
distancia entre los
elementos

No modificar la
cromadtica

No cambiar la
orientacién

No usar en forma
vertical (el uso
vertical de la
marca solo esta
permitido en la
marca pie con la
sigla)

T~ T

No incorporarle
“bajada”

No introducir

=_ Facultad de Ciencias
UNER de la Alimentacion
=== Facultad de Ciencias
UNER de la Alimentacion
=== Facultad de

UNER Trabajo Social

elementos ajenos
(sombras,
iluminaciones,

efectos, ribete, etc)

1S
. “c\a
\‘36 de cs?o“
//'—//' %c‘{a@“ca
e
\3\‘\?'“ 135
. “c\’&
‘_3(\ ec}?o“
\
racd gauee®
ae
(%] (%]
< .©
2 2
9.8 2.5
- <g
U ™
ss 85
h=]

£ 23
g3 E
© V % P
w o L o

-4 [+ No modificar la

w i o

=4 = cromatica

= =)

o~

—_——

Facultad de

UNER Bromatologia

== Facultad de

UNER Bromatologia

1401

=== Facultad de Ciencias

UNER de la Administracion
Secretaria de Extension

i~ Facultad de Ciencias
01\'|338 de la Administracion

Secretaria de Extension

== Facultad de

UNER Ingenieria

=21 Facultad de
U1\|3:§ Ingenieria

=22 Facultad de
UNER Ingenieria

=~ Facultad de
VIN[=38 Ingenieria
-1 Facultad de
UI\133d Trabajo Social

==== Fjcultad de

UNER| Bromatologia

=2 Fjcultad de

UNER Bromatologia

=~~~ Facultad de
UNER J:I{Jy BV
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PAUTAS DE USO

Selecciondelaversion apropiada

Las Unidades Académicas poseen dos versiones para

sus comunicacionesy la seleccién de las mismas obe-
dece Gnicamente a factores técnicos (visibilidad en re-
lacion al fondo), de disefio (vinculacion con otros ele-

mentos de la composicidn) y estéticos (la versidn sim-
bolizada es menos elegante), pero que queda a crite-

rio de quien Los utilice.

Como esta marca se desarrolla a partir de la sigla
UNER, debe guardarse cuidado de que el texto
Universidad Nacional de Entre Rios aparezca en la co-
municacion externas de alguna de las siguientes for-
mas:

-formando parte del texto de lLa comunicacién,
-incorporado al pie o cierre de lLa comunicacién o

- utilizando la marca pie horizontal (ver pagina 66 y
siguientes).

Los documentos administrativos de la Facultad (co-
mo por ejemplo resoluciones, providencias, etc.) es-
tan exentos de esta condicién, en tanto se consideran
comunicacionesinternas.

Limites del sistema

Para una correcta implementacion del sistema de
identificacion visual, resulta importante evitar la pro-
Liferacion de logotipos e isologotipos para las distin-
tas secretarias, areas, dependencias, departamentos,
catedras, proyectos, etc. de cada facultad.

No estd prevista la posibilidad de incorporarle una
“bajada” alas marcas correspondientes al subsistema
Unidades Académicas. Es decir, se sugiere que no se
le adose el nombre de alguna de las entidades que for-
man parte de la estructura organizacional (secreta-
rias, areas, catedras, programas, etc.). Estos datos no
forman parte de la marca. Su inclusion se realiza en
forma textual, separada de la marca, guardando una
distancia de un médulo o mas. La solucién mas perti-
nente es, si la comunicacion efectivamente proviene
de un ambito determinado, la denominacién de ésta
deberiair en forma textual, preferentemente con la ti-
pografia institucional, en lo que denominamos “cie-
rre” (pie de lacomunicacion).

No obstante ello, en aquellos casos extraordinarios

en que se defina institucionalmente la colocacién de

un logotipo de esas caracteristicas, debera ubicarse a

Lladerecha o abajo del signo marcario de la unidad aca-
démica, con una distancia no menor a un médulo, y en

un tamano similar. Recordemos que no se debe desa-

rrollar marcas similares o sub-marcas (identificado-

res a partir de signos cuya morfologia adopte Las ca-

racteristicas de lLamarcainstitucional).

141]



T T~ T

Convivencia con otras marcas de la Universidad

Debe evitarse la superposicion de marcas de la insti-
tucion. Menos aiin en el caso de una marca que inclu-
ya a la otra. Esta prohibicién se hace extensiva espe-
cialmente a la sumatoria de la marca universidad +
marca del subsistema Unidades Académicas.

En el caso de que una actividad sea organizada por
mas de una Unidad Académica, o por una unidad aca-
démicay unasecretaria de la Universidad, no corres-
ponde la sumatoria de marcas en la comunicacion si-
no la colocacion de la marca mas general (Universi-
dad) y ladescripcion textual de Los actores institucio-
nales involucrados. Es decir, no se asocian en una
misma comunicacion la marca de la Universidad y la
deunaUnidad Académica.

Convivencia con marcas externas

Se considera marcas externas a aquellas que no
guardan ninguna relacién con la institucion, en tan-
to, la asociacion de éstas con la marca institucional
obedece sdlo a fines especificos. La asociacion de la
marca institucional con terceros sélo sera posible
cuando no dafe la identidad e imagen de la institu-
ciény seaautorizada por laentidad competentey pa-
ra un fin especifico. Asi, en convenios, colaboracio-
nesy acciones organizadas conjuntamente con orga-
nismos externos a la UNER, se colocaran las marcas
de acuerdo al orden jerarquico de las instituciones,
teniendo en cuenta la disposicion arriba-abajo e iz-
quierda-derecha, donde el primer término es el de
mayor nivel jerarquico, y asi sucesivamente. (No se
considera dentro de esta modalidad de organizacién
jerarquica ala marca pie horizontal ya que el funcio-
namiento de ésta justamente corresponde a ese Lu-
gardelplano.)
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Sistema reticular institucional

La reticula proporciona una estructura para la
anatomia de un diseno, en tanto referencia la
situacion de los elementos constitutivos: textos,
imagenes y espacio.

La reticula implica un modo de racionalizar el
espacio, aportando precision y coherencia en la
presentacion de los elementos en una pagina.

En lo concreto, el uso de una reticula comdn, no
solamente facilita y reduce las decisiones de
diseno, sino que permite que distintas personas
de la institucion, en distintas sedes, puedan
estar trabajando en un mismo proyecto y de esta
manera acentuar la imagen institucional.



-~ >~

La reticula modular propuesta posee siete columnas
definidas a partir de la divisién del ancho de la pagina
en 47 unidades (3 para el margen izquierdo, 3 para el
margen derecho, 5 para cada columna y 1 para cada
corondel (espacio entre columnas).

Los médulos son cuadrados (5X5).
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Formato tipo A - vertical
(a escala)

Formato tipo A - horizontal
(a escala)
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Formato Oficio - vertical
(a escala)

Formato Oficio - horizontal
(a escala)
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Formato tipo Cuadrado

Formato tipo Doble cuadrado
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DIMENSIONES DE LA MARCA A PARTIR DE
LA RETICULA

A continuacion se desarrollan las posibles relaciones
de las dimensiones de la marca en funcién de la reti-
cula, ya sea en un formato vertical o apaisado. Los ca-
sos que se exhiben refieren a situaciones en las que és-
ta no constituye en si el contenido del mensaje (como
podriaser en un cartel edilicio identificatorio).

En ocasiones se asiste a la creencia de que cuanto
mas grande se coloque la marca, mas visible serda y
mas aportara a la consolidacién pdblica de lLaimagen
institucional. No obstante, esta premisa no es com-
pletamente valida, ya que cuando la marca funciona
como firma de una comunicacion, ser discreto en el
manejo de sus dimensiones evita resultados despro-
vistos de eleganciay sutileza.

Estas dimensiones son orientativas, ya que —si bien
se ha considerado unaamplitud de variables—la pro-
porcion del formato (esta simulacién se basa en un
formato A), el tipo de pieza gréfica y los elementos
que comparten el plano van influir en esta decision de
diseno.

A las facultades de Ciencias Agropecuarias, Ciencias
de la Administracion, Ciencias de la Alimentacion,
Ciencias de la Educacion, Ciencias Econdmicas y
Ciencias de la Salud les corresponde el mismo
desarrollo. Lo mismo ocurre con las de Trabajo Social
y Bromatologia en vistas a la similitud de sus
proporciones.
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Ancho total en dos modulos N

Universidad Nacional
de Entre Rios

Ancho tota.l de. un modulo‘ [ ) N
Ancho del isotipo de un médulo Universidad Nacionall "= a2

de Entre Rios Universidad Nacional
de Entre Rios

Ancho total en dos médulos N Ancho 1y /> médulo
Uso excepcional para
_— N formatos pequefios o

UNER ™

Ancho de un médulo

Ancho total en tres médulos

Uso excepcional para formatos muy
pequeiios, tales como tarjetas
personales. Hay que considerar que
esta dimension es practicamente la
mitad del ancho del formato, una

utilizaciérl a_si, por ejemplo, en un U n ive rs i d ad N aCi 0 n a.l.
| de Entre Rios
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Ancho del isotipo/de tn médulo

acultad de Cienci
gropecuarias

Ancho total en trés médulos
Facultad de Ciencias
Agropecuarias

&l

cultad de Ciencias
NER Agropecuarias

Ancho 2y 1/2 médulos

cultad de Ci
gropecuaria

o

iltad de Ciencias
jropecuarias

ZE!

m

-
23

Ancho dos moduls . .
Lltad de Ciencias

)pecuarias

2
0
c

Facultad de Ciencias
NER Agropecuarias

8

Ancho del isotipo|/de medio médulo L.
.=} Facultad de Ciencias

U1\338 Agropecuarias

de Ciencias
uarias




L1 Facu
U]\[334 Agro

Ltjd de Ciencias
pecuarias

cultad de Ciencias
NER Agropecuarias

==~ Facu

UNER Agro

tad de Ciencias
ecuarias

Facultad de Ciencias
Agropecuarias

Facultad de Ciencias

acultad de.Ciencias

gropecuarias NER Agropecuarias
==~ Facultad de Ciencias
UNER Atropecuarias

Facultad de Ciencias

Agropecuarias

Ancho del isologo de un médulo:
Uso excepcional para formatos muy
pequeiios, tales como tarjetas
personales. Hay que considerar que
esta dimension es practicamente la
mitad del ancho del formato, una
utilizacion asi, por ejemplo, en un
afiche es inviable.
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Ancho de tres méduld
Uso en formatos pequefios

Facultad de
Bromatologia

Facultad de
Bromatologia

Ancho del isotipo|de un médulo

Facultad de
Bromatologia

acultad de
romatologia

Ancho 2 y 1/2 médulds acu ltad ie
romatologia

Ancho dos modulg

ultad de
matologia

icultad de
‘omatologia

Ll Facul
U[\[3:4 Brom

d
to

Ancho del isotipo|/de medio médulo ( ii




F (c}.lltad de
romatologia

Facultad de
NER Bromatologia

Facultad de
NER Bromatologia

Facultad de
Bromatologia

Facultad de
Bromatologia

1541




Ancho total en tr
Especial para for
medianos

s modulos
atos pequeios o

Facultad de

Facultad de
Ingenieria

Ancho del isotipolen tn médulo

Facultad de
Ingenieri

Facultad de
Ingenieri

Ancho dos modult

cultad de
genieria

cultad de
genieria

Ancho total en 1y 2

genieria

tad de

:

ltad de
nieria




ﬁﬂuﬁa@e Facultad de
Ingenieria o |o
NER Ingenieria
UNER Ingenjoria. Facultad de
NER Ingenieria
acultad de
ngenieria

= Fa§ultad de

NER In

enieria

Facultad

Ingenieri

de

Ancho total de tres médulos:

Uso excepcional para formatos muy
pequeiios, tales como tarjetas
personales. Hay que considerar que
esta dimension es practicamente la
mitad del ancho del formato, una
utilizacion asi, por ejemplo, en un
afiche es inviable.
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Usos especificos

Con la voluntad de brindar elementos basicos
para ir consolidando paulatinamente una
imagen visual uniforme y coherente, se presenta
esta seleccion de ejemplos.

Lejos de pretender agotar las situaciones de
comunicacion a las que se ve expuesta cotidia-
namente nuestra institucion —de hecho varios
casos corresponden a situaciones ficticias— y de
sefalar a estas piezas como paradigmaticas, se
intenta visualizar algunos conceptos desarrolla-
dos precedentemente.



HOJAS MEMBRETADAS

Documentacién de circulacién interna

Para documentacién de circulacién interna, ya sea
dentro de la Facultad, entre facultades, entre faculta-
des y Rectorado, dentro de rectorado o de alguna de-
pendencia del mismo: uso de hoja membretada en
blancoy negro sin pie de pagina.

Documentacién de circulacién externa

Para documentacion de circulacién externa a la
UNER se sugiere el uso de hojas membretadas a color,
con piede pagina.

El pie de pagina de Las hojas de cada unidad académi-
ca, incorpora la marca pie y debajo, la direccién pos-
tal, teléfonoy direccién web .

Plantillas digitales

Ademas de las hojas impresas, se dispone de un siste-
ma de plantillas digitales (solamente la marca, la
marca con pie de pagina y la marca con pie de pagina
ycon la posibilidad de especificar lLa dependencia emi-
sora) que se pueden editar desde todas las computa-
doras del personal administrativo.

Las plantillas tienen ajustados sus margenes de
acuerdo a la normativa oficial y disponen de seis esti-
Los seteados con las tres tipografias secundarias:

Carta 00y fecha 00 (Georgia 1l p)
CartaOlyfecha 01 (Arial1lp)

Carta 00y fecha 00 (Calibri1lp)

En las plantillas de las Unidades Académicas esta ha-
bilitada la posibilidad de discriminar la dependencia
en el sector superior derecho. Esta informacién sera
editada en cada facultad.

Si bien en las plantillas digitales ese texto esta en
Arial 8 (negritay regular), se recomienda modificar La
familia tipografica de acuerdo al estilo seleccionado.
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=== Facultad de
UNER Trabajo Social

2 médulo

Area de impresién esta fijado
de acuerdo a normativa
nacional.

Tipografia a utilizar en notas y
documentos: Georgia, Calibri o
Arial

Cuerpo tipografico:
preferentemente 11 p.
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18 mm

==~ Facultad de
NER Trabajo Social

13 mm

40 mm

=== Universidad Nacional de Entre Rios

Facultad de Trabajo Social
23 mm La Rioja 6 | (E3100A0B) Parand | ER | Tel (0343) 431 0189 | www.fts.uner.edu.ar

Los datos institucionales se
colocan debajo de la marca pie
horizontal, alineandolos a
partir del texto.
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18 mm

- | Secretaria o Departamento (mayor jerarquia)
Facultad de rrea, Departamento o Proyecto (menor jerarquia)

UNER Trabajo Social

I
69 mm

== Universidad Nacional de Entre Rios

Facultad de Trabajo Social
La Rioja 6 | (E3100A0B) Parand | ER | Tel (0343) 431 0189 | www.fts.uner.edu.ar
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TARJETAS PERSONALES

Escala 1:1

Escala1:1

=== Facultad de Ciencias
UNER Econémicas

Titulo Nombre Apellido

Cargo

Urquiza 552 | (E3100FEN) Parana | ER
Tel (0343) 422 2172 | www.fceco.uner.edu.ar

Facultad de Ciencias
NER Econémicas
itulo|[Nombre Apelli
Cargo
Urquiza 552 | (E3100FEN) Parana | ER
Tel (0343) 422 217211 www.feeco.uner.edu.ar
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Dimensiones:
238 x 120 mm
(a escala)

SOBRES

=== Facultad de Ciencias
UNER Econémicas

| Urquiza 552 | (E3100FEN) Parana | ER | Tel (0343) 422 2172 | www.fceco.uner.edu.ar

Facultad de Ciencias
NER Economicas

Urquiza 552 | (E3100EEN) Parana | ER || Tell(0343) 422 2172 | www.fcecouner.edu.a
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=== Facultad de Ciencias
UNER Econémicas

Urquiza 552 | (E3100FEN) Parana | ER
Tel (0343) 422 2172 | www.fceco.uner.edu.ar

Dimensiones:
162 x 114 mm
(a escala)

== Facuttadl de Ciencias
UNER Econgmicas

Urquiza 552 | (3100FEN) Parana | ER
Tel (0343) 422 2172 | www.fceg¢o.uner.edu.ar
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TARJETAS DE INVITACION

[
_—

Universidad Nacional
de Entre Rios

EL Rector de la Universidad Nacional de Entre Rios, Ing. Qco. Jorge Gerard, tiene el
agrado de invitar a usted/es a la Ceremonia mediante la cual se le otorgara el
titulo de Doctor Honoris Causa al escritor Juan José Manauta.

El acto se llevara a cabo el Lunes 6 de agosto a las 14 horas en la Casa de Entre
Rios en Ciudad Auténoma de Buenos Aires (Suipacha 844)

Concepcién del Uruguay, junio de 2012

Se ruega confirmar asistencia antes del 1° de agosto. Protocolo y Ceremonial, teléfono (03442) 421 542
o por correo electrénico a: ceremonial@uner.edu.ar

Dimensiones:
255 x 110 mm
(a escala)

Universidad Nacjonal
de Entre Rios

Universidad Nadional de Entre Ri
itar|a usted/es a la Ceremonia med
r Honoris Causa al escritor Juan Ji

ard a cabo el Lunes 6 de agosto a ||
| ALté enes-Aires{Suipa
10s-Aires-(Suipa

Concepcion del Uruguay, junio de 2012

e Gerard, tiene el
otorgara el

Casa de Entre

Se ruega confirmar asistencia antes del 1° d¢ agosto. Protocolo y Cefemonial, teléfono (D3442) 421 542
0 por correo eleckrénico a: ceremonial@uneriedu.ar
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POSIBILIDADES DE APLICACION
DE LA MARCA

Facultad de|Ciencias de La Ali
iversi - Facultad de|Ciencias de L3 Salud
niversidad Nagonal niversidad Nagonal o
e Entre Rios| e Entre Rios| Facultad

Facultad de(Ciencias de i
Facultad de|Ciencias de la/Salud
-acultad ieri;
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NE

niversida cional de B Rios Universidad|N| al de Ent)
Lo Facultad de [igncias
Eﬂcu::ag :: ! ::::( B N Facultad de [incias de la i6
aculta fas de | Facultad de [frgbajo Social
acultad Social
==
===
ional {le Entre Rio| e : "
i6h Universitatid y Cultura niversidad/Nacional de Entre Rios
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— [E"=="Facu]tad de Ciencia
cultad de|Cienciag UNER
rop arjas
| =2 Universiddd Nacional i Universidad Nacion Entre Rio:

cultad de| Cienciag

—a=a [Facultad|de Ciencjas
§]\|=1] Agropecuarias

p

Nacional de| Efitre Rios

-acultad de Ciéncias Agropecharias
i Km 10,4 | Ofo Verde
du.ar

Nacional de| Eftre Rios

iencias Agropecliarias
.11 {Km 10,4 | Ofo |Verde

ww.fca.uner.edu.ar.
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ITTTTIT ITT1 ITT1 ITT1 [TT1 ITT1 ITTTTTIT Universidad Nagonal
3u 5u de Entre Rios

iversidal

Recital ol
Diio
V. '}
-
linvitados: Nicol Micheloud|
'EL REMANSO" |
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